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Résumé : L'objectif de cette these est d'aider les acteurs de la télévision a mieux comprendre le comportement des
téléspectateurs, en étudiant I'impact du contexte sur les audiences, et donc sur les performances publicitaires. Ce contexte peut
correspondre aux interactions familiales, a la météorologie, a la préférence des téléspectateurs pour la publicité ou I'utilisation d'un
média, a la régulation. Cette these combine des modéles théoriques et des estimations statistiques ou économétriques en
s'appuyant sur une base de données de 26 millions d'observations quotidiennes provenant du panel de Médiamétrie (24 334
panélistes) ainsi que des données de la société Météo France sur la période 2011-2019. Elle explore trois dimensions du contexte
susceptibles d’avoir un effet sur I'audience, et donc sur les performances publicitaires. Aprés un premier chapitre qui présente un
résumé de I'Histoire de la télévision en France, le deuxiéme chapitre s'intéresse a la modélisation économique des interactions
familiales dans le cadre de l'audience conjointe chez les couples de téléspectateurs. Le choix de regarder seul ou a deux la
télévision dépend du niveau du capital humain de chaque membre de la famille. Le troisieme chapitre analyse I'effet des variables
météorologiques sur la durée quotidienne que consacrent les individus a regarder la télévision a domicile en France métropolitaine.
A conditions météorologiques identiques, la préférence pour I'utilisation de la télévision n'est pas la méme selon les régions
francaises. Le quatrieme chapitre généralise a I'ensemble des médias les résultats obtenus sur les chapitres précédents relatifs a le
télévision, et propose un modele théorique sur le fonctionnement général des médias multifaces ou le régulateur, les diffuseurs, les
producteurs/annonceurs et les utilisateurs de médias interagissent. Contrairement aux hypothéses habituelles faites dans la
littérature, les téléspectateurs peuvent avoir une appétence pour la publicité.
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