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Résumé : L'objectif de cette recherche est d'analyser la différence entre toutes les modalités du discours politique et les nouveaux
médias pendant les campagnes électorales. L'émergence d'Internet a redistribué les cartes du discours politique. L'idée est
d'analyser l'évolution de la communication politique au cours de quelques décennies et d'observer comment elle s'est déroulée
après l'introduction de l'internet et des technologies des médias numériques. La portée de cette recherche est assez vaste ;
cependant, la recherche a ses limites. Ainsi, afin de maintenir la qualité de la recherche, nous avons décidé de nous concentrer
uniquement sur l'Inde. À travers cette recherche, nous présentons une perspective impartiale des stratégies de communication
adoptées lors des élections générales de 2014 en Inde. L'objectif est d'analyser l'impact des nouveaux médias et de déterminer où
ils se situent en termes d'influence et d'impact sur le public. Il s'agit de déterminer si ces médias ont été un outil important pour
changer notre façon de communiquer dans l'espace politique du monde moderne. Cette recherche vise à déterminer si les
nouveaux médias ont dépassé les médias traditionnels pour le discours politique en Inde et si les médias sociaux pourraient être le
canal de communication le plus efficace pendant les campagnes électorales.
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