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Résumeé : La guerre de juillet 2006 entre le Hezbollah et Israél fut la guerre la plus longue de toutes les guerres israélo-arabes. Elle
eut un impact sans précédent sur la stratégie militaire d’lsraél. Cette guerre, qui fait partie des types de guerres asymétriques — un
acteur faible face a un acteur fort — s'est terminée sans une victoire militaire pour Israél, I'acteur fort.En analysant cette guerre,
nous nous somme penché sur un autre champ de bataille aussi décisif que I'aspect militaire : I'aspect médiatique. En effet, la
question n’est plus strictement militaire mais psychologique et médiatique, elle passe par le symbolique et prend le chemin du
social. La particularité de cette guerre, c’'est qu’elle nous permet de comprendre comment les guerres affectent les médias. Dans
ce contexte, ce qui est important pour nous, c’est le rble de la guerre dans les médias. Nous essaierons de démontrer comment
s’est créée une nouvelle institution médiatique tripartite composée d’'un leader, d'une élite militaire et d’'une chaine de télévision.
Nous étudierons le lien entre les deux sphéres militaire et médiatique dans cette guerre tout en analysant les principaux
événements de la guerre au niveau militaire et médiatique.

Informations techniques

Type de contenu : Text
Format : PDF

Informations complémentaires
ol
T
Entrep6t d'origine : star

Identifiant : 2019PA020087
Type de ressource : These



https://docassas.u-paris2.fr/nuxeo/site/esupversions/b3375fdf-c455-4e63-8b9e-c098d59eb9cf
https://docassascujas.u-paris2.fr/nuxeo/site/esupversions/b3375fdf-c455-4e63-8b9e-c098d59eb9cf
https://assasrecherche.u-paris2.fr/ori-oai-search/thematic-search.html?search=true&menuKey=tef&submenuKey=authors&id=eldebek_amer&lang=fr
https://assasrecherche.u-paris2.fr/ori-oai-search/thematic-search.html?search=true&menuKey=tef&submenuKey=director&id=balle_francis&lang=fr
https://assasrecherche.u-paris2.fr/ori-oai-search/thematic-search.html?search=true&menuKey=tef&submenuKey=grantor&id=paris_2&lang=fr
https://assasrecherche.u-paris2.fr/ori-oai-search/thematic-search.html?search=true&menuKey=tef&submenuKey=ecoleDoctorale&id=ecole_doctorale_georges_vedel_droit_public_interne_science_administrative_et_science_politique__paris_1992______&lang=fr
http://www.theses.fr

