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Résumeé : La facon de gérer d’'un gouvernement est logiquement influencée par la culture ambiante et par les racines historiques
du pays. La communication gouvernementale avec les médias en cas de crise est aussi fonction de I'environnement culturel du
pays. La Chine a tendance a suivre le modéle occidental qui est reconnu comme le modéle de réussite dominant dans le monde
moderne. Il s'agit de résoudre le conflit entre une aspiration a la modernité et le maintien d’'une spécificité culturelle. Dans un
systeme de communication gouvernementale avec les médias en cas de crise, il faut bien sr résoudre le probleme d'efficacité,
mais le plus important est de résoudre les problémes d'adaptation culturelle. Chaque culture a ses propres forces et ses valeurs
essentielles. La culture chinoise donne la priorité a la collectivité, alors que la culture occidentale privilégie I'individu. La
mondialisation induite par la révolution médiatique améne chaque culture a rencontrer les autres, mettant en avant des différences
et particularités qui sont autant d'occasions de mieux se connaitre et se compléter.
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